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EDITORIAL

O MUNDO NO
NOSSO SIMPLES
DIA A DIA

a foi o tempo em que ter acesso ao internacional era privilégio.
J Hoje, o mundo entra nas nossas casas naturalmente. Muitas
vezes, sem percebermos. Seja através de uma noticia recente lida,
uma musica favorita ao acaso, uma série de TV compartilhada e
que sorrimos com os olhos, um perfume que nos remete a alguma
lembranca ou o gosto de algum tempero estrangeiro. O fato é que
todos os sentidos estdo sempre recebendo sinais da internacionali-
zagdo da cultura.

Assim como os sentidos vdo e vém a cada momento, as oportuni-
dades também. Afinal, qual empresario ndo gostaria de ter o seu
produto estampado no exterior? Ou mesmo desenvolver custos
melhores com a qualidade aprimorada? Qual funcionario ndo
gostaria de ter melhores condi¢des de trabalho, provenientes de
mais competitividade da empesa na qual trabalha?

E é para isso que O Mundo dos Negbcios existe. Para comparti-
Ihar as oportunidades internacionais. Para disseminar conceitos e
informagdes do comércio globalizado. Para tornar habitual e
consciente este mundo internacional em que vivemos. E principal-
mente para estimular novas ideias que promovam o crescimento
da nossa gente.

Nesta nova edic¢do, isso esta ainda mais presente. Viva o mundo
dos negdcios que esta ai dentro e enjoy it!

Marcelo Raupp, socio-diretor
da UNQ Import Export.

EXPRESS

Por Joice Quadros

Intercambio Chinés

Nascida em Xangai e filha de
médico cirurgido, Jingui Ren, 21,
académica de Administracgdo na
Universidade de Xangai, elegeu o
Brasil para cumprir um periodo de
estagio. Chegou em Criciima e na
UNQ Import Export, onde estd em
estagio de julho a setembro, através
do Programa de Intercambio laste,
que conta com a participagdo do
diretor da trading, Renato Barata
Gomes. Com muita fluéncia em
inglés, Jingui conta que sua escolha
foi pela curiosidade de conhecer o
Brasil e sua gente, principalmente
depois de assistir ao filme “Rio”, onde
pretende ficar uma semana ao final
do estagio, antes de seu retorno para
a China. No Ocidente, Jingui escolheu
o nome de “Irene” porque “significa
lealdade em francés” e é composto
por letras de seu sobrenome.

Estagidria finlandesa

No primeiro semestre deste ano, a
UNQ recebeu Niina Pohjola, 25, que
cumpriu estadgio na empresa no
periodo de fevereiro a junho. Para o
diretor da UNQ, Marcelo Raupp, este
intercambio é muito importante pelo
intercambio cultural que oportuniza.
Em terras de costumes tdo diferentes,
lembra que Niina “ndo entendia”
porque abracavam e beijavam tanto
ela... um costume bem brasileiro de
demostrar carinho e amizade.

Imbituba para longo curso

Um fato comemorado neste més
de agosto, dia 26, foi a chegada do
primeiro navio de linha de longo
curso no Porto de Imbituba. Com
origem na Asia, até entdo esta linha
chegava ao porto gaucho de Rio
Grande. Na avaliagdo do diretor da
UNQ, Marcelo Raupp, esta conquista
é resultado de um trabalho coletivo
de todos que atuam no Porto de
Imbituba, vai fazer a diferenca nas
atividades das empresas que lidam
com o comércio exterior e abre
caminho para atrair rotas de outros
caminhos que ainda ndo chegaram
até Imbituba.

O délar e a crise politica
Confirmando a analise de liderancas
empresariais e especialistas do
mercado financeiro, a longa recessao
que atravessa o pais é muito mais
resultado da crise politica do que do
mercado. Tanto que nos dias da
confirmacdo de sentencas pelo juiz
Sérgio Moro, em julho, a moeda
americana  apresentou queda.
Embora ainda muito débil e contro-

O MUNDO DOS NEGOCIOS ~3

vertida, a estabilidade do governo
brasileiro deixa o mercado mais
seguro, atrai mais investimentos e a
moeda estabiliza. “Séo as reacdes do
mercado com a politica”, avalia o
diretor da UNQ, Marcelo Raupp. Pela
sua anélise, délar em queda é impor-
tante para os importadores e exige a
atencdo dos exportadores, mas o
saldo final é positivo para o mercado.

Portais em parceria

Com a publicagdo de artigos
elaborados por especialistas nas
diversas areas do comércio exterior,
os portais Mundo dos Negbécios e
Engeplus selaram parceria com a
meta de fomentar a cultura interna-
cional no sulcatarinense. Ao todo, sdo
dez colunistas abordando temas
diferentes em assuntos especializa-
dos. Um dos destaques recentes, foi
o artigo “Auto-Expatriagdo no Brasil:
o crescente fenémeno da fuga de
cérebros”, de Monique Raupp. “Este é
um fenémeno que ha décadas faz parte
da realidade brasileira, motivado por
indmeros fatores como instabilidade
politica e econémica, falta de oportuni-
dades, infelicidade ou até mesmo a
busca por algo novo/diferente”, analisa
Monique em seu artigo.

A maior feira

Um dos eventos mais famosos e
conhecidos no mundo dos negoécios é
a Canton Fair, atraindo expositores e
compradores de todas as partes do
planeta e englobando todos os
segmentos, da decoracdo ao ultimo
avango tecnologico.. Acontece duas
vezes por ano, em abril e em outubro,
e é realizada por fases, de acordo
com seus varios segmentos. Neste
segundo semestre, a primeira fase
serd realizada de 15 a 19 de outubro,
a segunda de 23 a 27 de outubro e a
terceira de 31 de outubro a 04 de
novembro. Considerada a maior feira
de negdécios do mundo, a Feira de
Cantdo, também conhecida como
“Canton Fair”, é realizada todos os
anos na cidade de Guangzhou, China,
e foi inaugurada em 1957. Entre as
principais caracteristicas desta feira
estdo sua area util de 1 milhdo de
metros quadrados, com mais de 60
mil stands de expositores das
maiores e melhores empresas da
China e do Mundo.

O MUNDO DOS NEGOCIOS

Para estar por dentro do mercado
internacional, acompanhe também o blog
O MUNDO DOS NEGOCIOS,

sempre com informagdes atualizadas!

OMUNDODOSNEGOCIOS.com.br
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Caderno OMDN ganha portal na web com participacao de especialistas em Comeércio Exterior

Num mundo cada vez mais competitivo, estar bem informado e atento
as oportunidades existentes certamente é um diferencial. Por isso, existe
a necessidade de atualizagdo constante. Com este intuito, nasceu o
projeto O MUNDO DOS NEGOCIOS, que desde marco traz contetido sobre

o mercado internacional neste informativo bimestral.

A novidade é que, a partir de agosto deste ano, o projeto agregou a
participagdo de colunistas no portal www.omundodosnegocios.com.br
que, dentro de suas especialidades, passaram a trazer informagdes,
conceitos e analises em comércio exterior com foco no desenvolvimento de

negécios internacionais para a regido sul de Santa Catarina. Uma grande

oportunidade para a regido desenvolver ainda mais seus profissionais.
“Conseguimos juntar pessoas muito capacitadas de todo o estado. Cada um

escreverd dentro de sua linha de especializagéio, o que tornard O Mundo dos

Negdcios um canal completo de informagbes”, ressalta o sécio-diretor da UNQ

Import Export e um dos idealizadores do projeto, Marcelo Raupp.

“Além do conhecimento especializado, é uma forma de trazer conhecimento
para as pessoas e oportunizar bons negécios”, completa sécio de Raupp e
também grande incen-tivador do portal, Renato Barata Gomes.

CONFIRA OS COLUNISTAS DO PORTAL
O MUNDO DOS NEGOCIOS NA WEB

Marcelo Raupp

Diretor da UNQ
e Especialista em
Negdcios Internacionais

Negécios na Asia
e Cultura Asiatica

@
Renato Barata

Gomes

Diretor da UNQ
e Especialista em
Negdcios Internacionais

Inovacao, Tecnologia e
Globalizacao

-

Julio Cesar Zilli

Professor Universitario e
Mestre em
Desenvolvimento
Socioecondmico

Internacionaliza¢do de
Empresas e Acordos
Internacionais

Monique Raupp

Administradora de
empresas e Mestranda em
Administracdo na area de
Inovagdo, Tecnologia e
Sustentabilidade

Empreendedorismo
nos Negoécios
Internacionais

Adriana Carvalho
Pinto Vieira

Professora Universitaria e
Doutora em
Desenvolvimento
Econémico

Propriedade Intelectual e
Inovacéo nos Negécios
Internacionais

Rafael Scotton

Advogado Especialista em
Direito Tributério

Direito Aduaneiro e
Internacional

Carlos Castro

Manager Business
Development na Ethima
Logistics e Administrador
de Empresas

Transporte Interncional

Rafael Schneider

Diretor Comercial na Ethima
Logistics e Administrador
de Empresas

Transporte Interncional

Rodrigo
Ruckhaber

Diretor da Ruckhaber
Comissaria de Despachos
Aduaneiros e Pés-Graduado
em Gestdo Aduaneira

Despacho Aduaneiro

Jean Netto

Contador e Advogado na
Netto Contabilidade

Contabilidade em
Comércio Exterior
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AUT?-EXPATRIAC}AO NO BRASIL: O CRESCENTE
FENOMENO DA "FUGCA DE CEREBROS”

E xistem poucos brasileiros que
ndo conhecem ou ouviram falar
de ao menos uma pessoa que tenha
deixado este pais em busca de
melhores oportunidades empregati-
cias, qualidade de vida, etc. De fato,
este é um fendmeno que ha décadas
faz parte da realidade brasileira,
motivado por inUmeros fatores como
instabilidade politica e econdmica,
falta de oportunidades, infelicidade
ou até mesmo a busca por algo
novo/diferente. No entanto, quando
comparando distintos momentos da
histéria ndo apenas brasileira, mas
internacional, pode-se observar uma
consideravel diferenga no perfil das
pessoas que deixam seus paises de
origem para tras.

London calling!

Ha 20, 30 anos a maior parte destas
pessoas geralmente possuiam uma
baixa qualificacdo  profissional,
direcionando suas oportunidades a
empregos no exterior que exigiam
pouco ou ndo exigiam uma formacao

especializada. Estas pessoas, segun-
do Araujo et al. (2012), sdo chamadas
de imigrantes. Entre os principais
paises de destino deste grupo encon-
travam-se a Inglaterra e os Estados
Unidos, paises que devido a drésticas
mudancas politicas no passado
recente e dias atuais (BREXIT,
governo Trump,), apontam uma
grande “nuvem negra” perante esta
situagdo. Atualmente, entretanto,
pode-se observar o crescimento de
um outro perfil de pessoas que
decidem deixar o seu pais: os
auto-expatriados.

A "fuga de cérebros” brasileiros

Os auto-expatriados diferenciam-se
dos imigrantes ao se considerar, por
exemplo, suas supostas qualificagdes
profissionais  superiores (ARAUJO,
2012). Aliado aos negativos aspectos
politicos e econémicos do pais, estes
brasileiros muitas vezes buscam
fugir do (cada vez pior) atual cenario
empregaticio no pais, buscando
melhores oportunidades no exterior,

GLOSSARIO

Container Reefer: O container
reefer é um equipamento
refrigerado utilizado para o
carregamento de cargas pereci-
veis ou cargas que precisem de
controle em baixa temperatura.
E construido em aco inéx ou
aluminio respeitando EN
definicbes do ISO - (Internatio-
nal Standard Organization).

Container NOR: NOR é a sigla, em
inglés, para  "Non-Operating
Reefer", ou seja, "reefer fora de
operacao". Em suma, é a utilizagdo
de um container refrigerado,
embarcado, cheio, e com carga em
seu interior, porém desligado.

onde ou pretendem viver por
apenas um determinado periodo
(para adquirir conhecimento, experi-
éncia, entre outros) ou almejam
estabelecer uma nova vida definiti-
vamente.

Quem sao estes profissionais?
Ha diversos perfis de auto-expa-
triados, mas cabe aqui destacar um
que ndo apenas vem aumentando
crescentemente, como também
inclui neste grupo a autora do
presente artigo. Chamados por
Suutari e Brewster (2001) de “jovens
oportunistas”, este perfil de auto-ex-
patriados possui representantes
com idades inferiores a 30 anos,
estdo no inicio de suas carreiras e
geralmente possuem a oportunida-
de de ir ao exterior por diversos
meios, entre eles intercambios
profissionais ou académicos,
estagios, entre outros. Estes veem a
auto-expatriagdo as vezes como
oportunidade para se destacar entre
seus concorrentes quando retorna-
rem ao Brasil, como também como
uma melhor escolha para sua
realizagdo pessoal e profissional a

REFERENCIAS

longo prazo no destino escolhido
(incluindo mais adequadas oportuni-
dades educacionais ou empregati-
cias, qualidade de vida, novidade,
interesse por outras culturas), etc.
Aliado a estes fatores, ndo se pode
deixar de considerar o aumento das
oportunidades para que este
fendbmeno venha crescendo. O maior
numero de pessoas (principalmente
das novas gerac¢des) que dominam
diversos idiomas, a maior facilidade
de se viajar para outros paises, os
incentivos e oportunidades ofereci-
dos tanto pelo pais de origem
quanto pelo pais de destino, entre
outros.

Perspectivas futuras

Independentemente do perfil
destas pessoas ou da razdo pela qual
decidem deixar (definitivamente ou
ndo) o pais, a realidade é que o Brasil
estd, sim, encarando uma “fuga de
cérebros” cada vez mais intensa.
Apesar de ainda ndo representativa
a ponto de afetar a economia
brasileira, ha de se ficar atento a esta
crescente tendéncia. Afinal, “a grama

do vizinho esta cada vez mais verde”.

Araujo et al (2012): ARAUJO, B. F. V. B.; TEIXEIRA, M. L. M; CRUZ, P. B.; MALINI, E. Adaptacdo de
expatriados organizacionais e voluntérios: similaridades e diferencas no contexto brasileiro.
Revista de Administracdo, v. 47, n. 4, p. 555-570, 2012.

SUUTARI, V.; BREWSTER, C. Making their own way: International experience through
self-initiated foreign assignments. Journal of World Business, v. 35, n. 4, p. 417-436, 200

Monique Raupp
Mestranda em Administracdo na area de Inovacao,
Tecnologia e Sustentabilidade e pesquisadora nas area
de administracdo e empreendedorismo.

Logistica do Container: Como se
diz, “tudo que vai, volta”. No comér-
cio exterior, o ditado ndo é diferen-
te. Todo container que segue em
uma direcdo deve ser utilizado
para voltar a origem. Este é o maior
problema logistico dos Armadores,
j& que nem sempre os equipamen-
tos usados na importagdo sdo os
mesmos para a exportagao.

Administradora de empresas,

Utilizacdo do NOR: Um exemplo
interessante na utilizagdo do NOR é
na relagdo entre Brasil e China.
Como exportamos muita carne
congelada, e a China ndo exporta o
mesmo tipo de produto, estes
containers sdo utilizados desligados
com precos melhores para promo-
ver o retorno e completar a
logistica.

Foto: Marcelo Raupp
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ENOVAFER QUER GANHAR O MUNDO

De olho em parcerias, industria de eletro-ferragens busca expansao com estratégias

no mercado exterior

Expertise e dedicacao para atender clientes exigentes é diferencial,

EnovaFer é uma empresa com

visdo diferenciada. Embora nova
no mercado, a longa bagagem dos
seus soécios, Fernan-
do Ambrosini e Décio
Pacheco, permite que m
sigam passos asserti-
vos para desenvolver
o setor de eletro-fer-
ragens, um mercado
naturalmente exigen-
te pelas suas caracte-
risticas.

Em linhas gerais, as
eletro-ferragens sdo
direcionadas para es-
truturas de redes de
distribuicdo elétrica e
telefonia. Desde as
grandes torres de al-
ta-tensdo até as ferramentas meno-
res como parafusos, barras rosca-
das, hastes e pinos cruzetas que sdo
utilizados em postes. Pensando na
competitividade, otimizacdo de pro-
cesso e um melhor atendimento ao

EXPEDIENTE

Textos

Beatriz S6nego de Luca
Joice Quadros

Marcelo Raupp
Mayara Cardoso
Renan Medeiros

Schneider, Rafael Scotton, Renato Barata Gomes,

Nossa visdo é
desenvolver uma
grande empresa,nao
necessariamente
uma grande
industria. Para isso,
temos o mercado
externo como
intenso aliado”

cliente, a Enovafer focou a fabrica-
¢do de seus produtos e servicos no
processo de forjamento, porém co-
mercializam toda
a linha, com par-
ceiros e/ou repre-
sentagdes. “Produ-
zimos  produtos
com muita quali-
dade e buscamos
clientes com esta
exigéncia para ser
o diferencial dentro
do mercado”, frisa
Fernando, que fez
parte da comissdo
nacional que de-
senvolveu a
Ultima versdo da
norma NBR8158 e
8159.

Para ele, com os desafios atuais do
mercado, o caminho é contar com
parcerias reais em toda a cadeia,
desde os prestadores de servicos até
os clientes. “Ndo é possivel ser espe-

Projeto Grafico e Diagramacao
Wellington Knabbenn

Colaboracgao
Décio Pacheco, Fernando Macedo Ambrosini, Jean

Netto, Leandro Coelho, Monique Raupp, Rafael

Rodrigo Ruckhaber e Sergni Junior.

cialista em tudo. Precisamos contar
com empresas que entendam 0s
nossos valores. Assim, os clientes po-
derdo absorver a sinergia no supri-
mento da melhor maneira e se trans-
formardo em parceiros de longa data”.

A partir desta forma de pensar, a
empresa terceirizou o seu departa-
mento de comércio exterior, buscan-
do capacitagdo no mercado local.
“Convidamos a UNQ por ser referén-
cia. Tem o conhecimento do mercado
internacional e de suas particularida-
des. Nés temos o conhecimento total
dos produtos. Com esta jun¢do, pode-
mos vender servicos e produtos com
continuidade no exterior”, afirma Fer-
nando.

No mercado internacional, a ex-
portacdo de produtos acabados pos-
sibilitara uma ampliagdo de merca-
do e melhores condi¢des de negd-
cios para a empresa. Por outro lado,

a importacdo permitird a busca de
insumos mais qualificados que per-
mitam mais competitividade.

“Temos prospectado as Américas e
jé avancamos bem no mercado
Norte-Americano e da Nicardgua,
por exemplo. Também vendemos
todo o desenvolvimento do produto,
com suas etapas”, reforga Décio.

Ambos sdo enfaticos sobre o obje-
tivo principal da Enovafer: “Nossa
viséio é desenvolver uma grande em-
presa, ndo necessariamente uma
grande inddstria. Para isso, temos o
mercado  externo como  intenso
aliado”, afirma Décio.

A expertise no ramo, as relacbes
bem desenvolvidas no mercado
nacional e um parceiro leal nos
negoécios  internacionais sdo a
receita para a credibilidade
adquirida e os resultados almeja-
dos.

COMO TUDO COMECOU

Décio e Fernando trabalharam juntos por 16 anos no ramo.

Fernando prestava assessoria tanto no ambito metallrgico como

também de energia. Ja Décio contabilizava 25 anos no mercado

com cargos como gerente e diretor comercial. A empresa na qual

trabalhavam foi apontada, em uma pesquisa realizada por uma

revista, como lider no segmento de eletro-ferragens por 13 vezes

consecutivas dentre as 14 que foi avaliada. A Unica vez que nao

ficou em primeiro lugar, garantiu o segundo.

No fim do ano passado, cansados do ritmo de trabalho e

buscando um novo desafio, Décio e Fernando comegaram a

planejar a EnovaFer. “Falei com o Décio que iria abrir uma empresa,

uma metaldrgica, mas com foco totalmente diferenciado, na linha de

forjado. A ideia néo era somente no ramo de energia, e sim no geral,

jé que hd ainda a parte ferrovidria e a petroquimica, por exemplo”,

ressalta Fernando. Muita histéria ainda para se desenvolver.

Jornalista Responsavel
Beatriz SGnego de Luca
JP - 6043/SC

Coordenacgdo Geral
Marcelo Raupp

Sugestodes e duvidas
imprensa@ung.com.br

Realizagao
UNQ Import Export
www.ung.com.br
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SUA MERCADORIA PRECISA DO SELO INMETRO?

Instituto busca garantir que produtos nacionais e importados atendam a normas de conformidade

‘ i L\ \

-
LR

Lampadas de LED estdo entre os mais recentes produtos cque precisam da certificagdo da autarquia federal

Do pneu instalado no veiculo que
transportou esta edicdo de O
Mundo dos Negécios até aqui a
tomada elétrica usada para carregar
a bateria do dispositivo eletronico
que permite a leitura na versao onli-
ne, o Estado assume a funcdo de
estabelecer e fiscalizar padroes e
requisitos minimos de seguranca.

No Brasil, esse trabalho é feito pelo
Instituto Nacional de Metrologia,
Qualidade e Tecnologia (Inmetro). A
autarquia, além de atuar junto as em-
presas brasileiras que fabricam pro-
dutos que dependam do crivo dela,
também fiscaliza as mercadorias

PANO
RAMA

Qual a importancia do
Porto de Imbituba
para a regiao?

estrangeiras que entram no mercado
nacional. E por isso que conhecer -
ou contar com a ajuda de alguém
que conhega - a atuagdo do Inmetro
no comércio exterior é fundamental
na hora de importar.

De acordo com o despachante adu-
aneiro Rodrigo Ruckhaber, essa eta-
pa da compra internacional ajuda a
garantir a qualidade e a padroniza-
cdo dos produtos que chegam ao
Brasil. “Uns anos atrds, brinquedo
chinés ndo prestava, por exemplo.
Eram de péssima qualidade. Hoje essa
realidade mudou. Todo produto impor-
tado deve atender a requisitos mini-

"0 sistema portudrio catarinense é referéncia
internacional. E o Porto de Imbituba é um dos
protagonistas desse sucesso, podendo receber as
maiores embarcacées do planeta, a exemplo que
vai ser feito com a nova linha vinda da Asia. E
garantia de competitividade e continuidade do
crescimento na movimentag¢do, que aumenta
desde que o Governo assumiu a gestéo. Além de
impulsionar o desenvolvimento da regido Sul, é
um catalisador de toda economia catarinense. O

futuro é ainda mais promissor”.

Raimundo Colombo, Governador de

Santa Catarina

mos”, exemplifica o profissional. “Ou
o Inmetro faz a certificagdo direto na
fdbrica, ou, assim que o produto chega
ao porto é mandado para um labora-
tério acreditado para inspe¢do”, acres-
centa.

Quando o Inmetro atua

No rol de produtos que dependem
da anuéncia do Inmetro estdo mer-
cadorias como brinquedos, pneus,
ldmpadas, eletrodomésticos da linha
branca, combustiveis, equipamentos
elétricos, motores, materiais de
construgdo e proéteses. A lista esta
em constante atualizagdo e é cres-
cente. “Até o ano passado, as lGmpa-

das de LED néo precisavam ter certifica-
¢@o de um érgdo anuente. Hoje elas pre-
cisam seguir padrées de qualidade para
levar o selo Inmetro e poderem ser
importadas”, menciona Ruckhaber.
Esses testes de conformidade, na ava-
liacdo do expert, acabam por ser
importantes também para quem
compra. “O ferro que vem para a cons-
trucéo civil precisa seguir normas ABNT,
e o Inmetro garante isso, evitando que
venha um produto de uma forma e
outro diferente”, expoe.

De acordo com o profissional, ao
importar algo que dependa da anuén-
cia do Inmetro, o comprador deve ter
posse do registro do produto, dos
certificados, do catdlogo técnico e
adequagdo aos selos utilizados pela
autarquia.

Credibilidade na exportacao

A primeira vista, a intervencio esta-
tal nesse sentido pode parecer um
entrave ao comércio exterior, mas a
atua¢do do Inmetro a partir da cria-
¢do, em meados da década de 70, ser-
viu justamente para auxiliar a ade-
quacdo dos produtos brasileiros aos
padrdes internacionais, fator que deu
seguranca aos estrangeiros para
importar do Brasil.

Ainda assim, para exportar, é preciso
atender as normas dos paises de des-
tino, que também tém orgaos equiva-
lentes ao Inmetro. Para facilitar, o pro-
prio Inmetro oferece um servico cha-
mado “Alerta Exportador”. Por meio
de um cadastro no site da autarquia, o
exportador passa a receber noticias
sobre os produtos e os paises que lhe
interessam, podendo saber das novas
exigéncias técnicas apresentadas a
Organizagdo Mundial do Comércio
(OMC) antes mesmo que elas entrem
em vigor.

“Investir em novas opgdes e qualificacdo de portos é sempre uma
contribuicéo positiva, e o de Imbituba é umas delas. Ainda hd
muito a fazer: melhor integracdo entre os demais modais, acesso
rodovidrio mais eficiente, mais op¢des de servicos, entre outros.
Mas o porto de Imbituba jé é uma realidade como mais uma
op¢do ao alcance de SC, especialmente do extremo sul, pois
encurta a distdncia para ter acesso aos mercados fora do estado
e do Brasil. A Eliane tem usado esta op¢do até o momento por
meio da cabotagem. Tem funcionado bem como alternativa para
cargas fechadas, onde conseguimos otimizar os custos para

chegar aos nossos mercados do norte e nordeste.”.

Ceramicos

Edson Gaidzinski Jr, Presidente da Eliane Revestimentos
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A POLEMICA SOBRE O
VALOR ADUANEIRO
NA IMPORTACAO

Empresarios precisam continuar alertas para
evitar cobrancgas indevidas nas operacoes

polémica sobre a inclusdo de

ICMS na base de calculo do PIS e
da Cofins na importa¢do ndo é novi-
dade. Ha& quase uma década, discu-
te-se o assunto e sabe-se que a
cobranca é indevida. Ao final do ano
de 2013, o Supremo Tribunal Fede-
ral, através do julgamento do Recur-
so Extraordinadrio n° 559.937/RS,
parecia ter encerrado as discussdes
entre os contribuintes e o Fisco
sobre uma das mais importantes
matérias no que tange a tributagdo
no comércio internacional. “Este
julgamento é relevante porque o STF,
em sua decisdo, além de afastar o ICMS
da base de cdlculo desses tributos,
também delimitou o conceito de valor
aduaneiro a ser adotado para fins de
tributagdo no comércio internacional”,
explica o advogado tributarista
Rafael Scotton.

A partir de entdo, este deveria ser
interpretado como sendo apenas o
valor da mercadoria importada,
acrescido dos custos e despesas de
transporte e seguro até a sua chega-
da ao porto de destino. O tema,
entretanto, volta a pauta das empre-
sas ligadas ao comércio internacio-
nal pelo fato de que, mesmo apds o
conhecimento da referida decisao, a
Receita Federal segue incluindo no
valor aduaneiro despesas devidas

ap6s a chegada das mercadorias no
porto de destino, a exemplo da capa-
tazia.

“Ao proceder dessa maneira, o Fisco
age em pleno desacordo com o enten-
dimento do Supremo, elevando indevi-
damente ndo apenas o valor do PIS e
COFINS, mas também o Imposto de
Importagdo, IPI, ICMS e todas as despe-
sas que tém como base o valor adua-
neiro, como a armazenagem, por
exemplo, na medida em que tais
devem ser cobrados apenas sobre as
despesas ocorridas até a chegada do
contéiner ao porto, e nada além disso”,
complementa Scotton.

Segundo o especialista, a cobranca
sobre tais valores, mesmo nao tendo
chegado novamente ao STF, ja é am-
plamente reconhecida pelos Tribu-
nais, que em diversas oportunidades
autorizaram a exclusdo dessas des-
pesas do valor aduaneiro declarado,
reduzindo o custo tributario das ope-
ra¢des. Scotton ainda adverte: “Dessa
maneira, é importante que os empre-
sdrios figuem atentos para evitar as
cobrangas indevidas sobre a sua ope-
ragéo, pois existe uma gama de medi-
das judiciais que podem auxilid-los a
evitar prejuizos como este, que muitas
vezes ndio sdo percebidos, colaborando
para o aumento do caixa das empre-
sas”.

@
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MITO OU VERDADE?

Existe um percentual fixo
de impostos e logisticas
para calcular os custos de

N do ha uma conta magica e
nem uma padroniza¢do nos
custos de importagdo e o processo
tem muitas variaveis além da taxa
cambial. O primeiro deles é a tri-
butacdo efetiva. “Para os tributos
federais, a NCM define as aliquotas

de cada imposto
(Imposto de
Importacdo  que
pode variar de 0 a
35%; IPI que pode
chegar a 55%; PIS
e COFINS). O
imposto estadual
(ICMS)  depende
do modelo de
importacdo e das
caracteristicas da
empresa importa-
dora. Além disso,
a NCM define o
tratamento admi-
nistrativo  para
cada  produto”,
explica o espe-
cialista em nego-
cios internacio-
nais, Marcelo
Raupp.

Segundo ele, no caso da importa-
¢do de tomates, por exemplo, hda  cada
anuéncia da Anvisa, o que pode
refletir em mais tempo de armaze-
nagem do que o normal, aumen-
tando os custos. “/d na operagdo
em si, 0s custos também sofrem
alteragio conforme a logistica”,
explica. De acordo com Raupp, os
fretes internacionais podem variar
conforme a demanda, mas princi-

importacao.

& mito

() VERDADE

99

As tarifas de cada
porto sao diferentes, as
orientagoes internas
também, a tributacgao
em cada estado requer
uma diretriz entre
tantas outras variaveis.
Um bom especialista
em comércio exterior,
além de fazer uma
estimativa, também
dara ao importador as
melhores solugoes
para reducao de custos
como um todo”,

palmente na quantidade que se
estd importando. “Como resultado,
se um produto tem um valor agre-
gado menor, o valor do frete terd
uma representatividade percentual
muito maior do que aquele com
alto valor agregado”, ressalta.

A assessoria de
um profissional
com expertise no
assunto é primor-
dial para que
todas estas anali-
ses sejam feitas
da forma correta.
Por isso, os
importadores
devem atentar-se
as planilhas pron-
tas na internet
que simulam cus-
tos e outras ferra-
mentas aparen-
temente simples.
“Elas podem servir
de orientaco em
alguns momentos,
porém  precisam
ser  cuidadosa-

mente analisadas”, adverte.

E complementa: “As tarifas de
porto
as orientacbes internas também,
a tributagdo em cada estado
requer uma diretriz entre tantas
outras varidveis.
pecialista em comércio exterior,
além de fazer uma estimativa,
também dard ao importador as
melhores solucbes para redugdo
de custos como um todo”, conclui.

sdo  diferentes,

Um bom es-

\\é
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RUMO AO PARAGUAI

Por que o pais vizinho se torna cada vez mais atraente para as industrias brasileiras?

Mais de 90 empresas brasileiras ja cruzaram a fronteira, entre elas, as catarinenses Tigre, Lunelli e Buddemeyer.

crise econdmica que o Brasil
Avem enfrentando tem levado
empresarios a olharem para o
mercado internacional de outras
formas. Nao apenas vendendo para
fora ou buscando insumos em
diferentes partes do mundo, mas
também levando parte do processo
produtivo das indUstrias para outros
paises, com destaque para o
Paraguai. Mas, afinal, por que o pais
hermano tem atraido tanta atenc¢ao
das empresas daqui?

O especialista em comércio
exterior, Marcelo Raupp, que
recentemente esteve em Assuncion
para prospectar negoécios neste
sentido, d& um panorama dos
motivos. “As autoridades paraguaias
tém desenvolvido ao longo dos anos
beneficios tributdrios para empresas
estrangeiras se instalarem na regido. A
ideia é abrir mdo da arrecadag@o
integral de impostos para, em contra-
partida, garantir emprego e a capaci-
dade de consumo da populagéo”.
Segundo Raupp, o pais ainda depen-
de muito do agronegécio e ndo tem
uma industria especializada. As
empresas existentes sdo bastante
limitadas e dependentes de tecnolo-
gia internacional. Com isso, o

@

governo precisou buscar alternativas
de trabalho para os cidaddos e a
solugdo foi trazé-las de fora.

BENEFiCIOS

Em geral, os beneficios sdo isencao
ou redugao de impostos para impor-
tacdo, producdo e exportagdo. Além
das vantagens tributdrias, as
relacdes trabalhistas sdo mais leves
sem intervencbes de sindicatos, e
encargos mais baixos do que o
Brasil, por exemplo. “As negociag¢bes
séo feitas diretamente entre emprega-
do e empregador, dentro dos objetivos
de cada um. Os encargos séo divididos
entre ambos, sendo 16% para o empre-
gador e 9% para o empregado, bem
abaixo na nossa realidade”, comple-
menta o especialista.

Outro custo que atrai é o da
energia. O Paraguai conta com uma
disponibilidade de 56 milhdes de
MW por ano e utiliza apenas 15
milhdes. O pais tem a energia mais
acessivel do Mercosul, sendo cerca
de 50% mais barata do que no Brasil.

PROPINA INSTITUCIONALIZADA

“Se temos reclamado da corrupg¢do
no Brasil, ir ao Paraguai nos dd uma
sensacdo diferente”, salienta Raupp.

Ele explica que o pais vizinho tem a
propina quase que institucionalizada
e ela acontece com o conhecimento
e consentimento de todos. “Aqui a
bandidagem fica a espreita, aguardan-
do o momento de se aproveitar do
dinheiro publico. Embora os desvios
sempre sejam negativos, ao menos Id,
trata-se de algo mais aberto e claro e
permite incluir esta ‘taxa’ nos planeja-
mentos de custos”, ressalta.

Raupp conta que para os custos de
importacdo e exportacdo, por
exemplo, no Paraguai ha um valor de
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propina “oficial” para os agentes da
aduana. “E caso o protocolo ndo seja
atendido, o processo fica parado por
longo tempo. Por isso, todos sabem,
todos pagam e os processos continu-
am com a institucionalizagdo dos
pagamentos extras. E a tipica adequa-
¢éo do sistema”, afirma. “O refresco é
que, no caso de Santa Catarina,
contamos com a seriedade dos nossos
agentes aduaneiros que certamente
tratardo os processos com mais
objetividade”.

OPORTUNIDADES

Segundo dados da Confederacdo
Nacional da Industria (CNI), mais de
90 empresas brasileiras ja cruzaram
a fronteira, entre elas, gigantes como
a Estrela e o Grupo Guararapes
Riachuelo. SC também conta com
representantes por |a: Tigre, Lunelli e
Buddemeyer sdo algumas delas. “O
importante para o empresdrio que tem
a intencdo de se instalar no Paraguai é
o planejamento com especializagéo”,
alerta Raupp.

Para ele, a logistica é complexa,
porém os resultados tém sido até
35% melhores se comparados com a
producdo feita aqui. “F claro que a
empresa interessada precisa encontrar
a melhor alternativa para o negdcio.
Todos os beneficios tributdrios e
culturais  trazem  vantagens mas
cobram uma contrapartida e, para
evitar surpresas futuras, a andlise
minuciosa com a ajuda de especialis-
tas é fundamental. O mercado cobra
um prego alto, mas também premia os
empresdrios com viséo diferenciada”,
destaca.

Fabrica da Estrela em Hernandadrias, no Paraguai.

Foto: Reproducao.
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TEMPO E DINHEIRO

Servicos de agentes de carga vao além da compra e venda de fretes internacionais

N o atual contexto econdmico,
abrir novos mercados se faz
cada vez mais necessario. E a logisti-
ca internacional é um dos elemen-
tos-chave para garantir a competiti-
vidade no comércio exterior. Para ter
custos mais interessantes e ao
mesmo tempo ter um plano que
traga seguranca e agilidade nas
entregas e recebimentos, a contrata-
¢do de um agente de carga é opgao
acertada.

“O agente de carga néo é apenas um
comprador e vendedor de frete. Ele vai
representar o importador ou exporta-
dor na contratagdo de toda a logistica”,
aponta o especialista em importacdo
e logistica internacional, Rafael Sch-
neider, da Ethima Logistics, de Itajai.
Ele destaca que a redugdo de custos
ndo deve ser o foco exclusivo do em-
preséario na hora de escolher entre
simplesmente comprar um frete ou
contratar um agente. E explica que o
tempo consumido pela empresa
para analisar todas as opg¢des que o
mercado oferece, sem a expertise
necessdria, também precisa ser
levado em consideracao.

“As empresas mais esclarecidas tém
cada vez mais optado por escolher um
ou dois parceiros em quem confiam e
que detenham amplo conhecimento
para coordenar a logistica internacio-
nal”, complementa. Para Schneider,
esta é uma mudanca que vem ocor-
rendo entre os importadores e
exportadores brasileiros. “Hoje, jd
vemos empreendedores mais dedica-
dos a utilizar o tempo e méo de obra
para desenvolver novos negécios e
gerar mais receitas e néo gastd-los
com andlises de frete internacional, o
que é muito mais inteligente”, analisa.

Rede de contatos

O agente de cargas tem esta maior

habilidade para contratacdo dos
fretes porque possui uma rede de
outros agentes espalhados por todo
o mundo, o que possibilita realizar
embarques da porta da fabrica do
exterior até o deposito da empresa
no Brasil, ou vice-versa, com agilida-
de e seguranca. A partir destes con-
tatos, o profissional pode oferecer
uma ampla gama de servigos como
a identificacdo de modais mais
apropriados para o transporte, os
tramites aduaneiros, as normas de
cada pais, as tarifas, a documenta-
¢do, o seguro, as formas de acondi-
cionamento, a armazenageme a

distribuicdo, entre outros aspectos.

“Além disso, possuimos relacdes mais
proximas com as transportadoras em
geral, o que possibilita uma melhor
negociagéio na compra do frete e con-
tratos mais competitivos”, acrescenta
Schneider. “No caso da Ethima, ainda
buscamos um nivel superior de relacio-
namento com os clientes garantindo
sempre a escolha mais justa que
atenda as necessidades e urgéncias de
cada processo”.

O especialista em negocios interna-
cionais, Marcelo Raupp, reitera o
diferencial para a contratacdo de
agentes de carga dedicados. Para

@
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ele, o trabalho destes profissionais
ainda é muito questionado pela falta
de transparéncia dos fornecedores
em geral. A realidade hoje apresenta
muitos profissionais comprando e
vendendo frete, sem prestar o verda-
deiro papel de agenciamento, que é
o de encontrar o melhor para o
importador/exportador e repassar
aos clientes os beneficios conquista-
dos no caminho.

“Quando temos alguém disposto a
fazer de fato este tipo de servico
deve ser valorizado o maximo
possivel. Quem ganha é o
mercado”, conclui Raupp.

93177 712
yetan 773
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“O Porto de Imbituba é um aliado
estratégico para economia do sul do
Estado. Além de trazer redugées
significativas na logistica das empresas,
o Porto de Imbituba encurtard as
distdncias e trard mais
desenvolvimento e crescimento para
regido”.

“O Porto de Imbituba é fundamental para a exportacdo
dos produtos de nossa industria e do norte do RS.
Qualquer produto a ser desenvolvido pela cadeia
produtiva do carvdo mineral como fertilizantes,
subprodutos da geracdo térmica, tém no Porto de
Imbituba um importante item de infraestrutura para
aumentar a competitividade. Por outro lado, se houver

“O crescimento nas operagées nos Ultimos anos,
as perspectivas na ampliacéo nas linhas de con-
téineres e o atendimento na escoamento da
crescente safra agricola atrai para a regiéio uma
infinidade de oportunidades para novos nego-
cios e desenvolvimento regional, sempre respei-
tando as pessoas, 0 meio ambiente e a eficién-
necessidade de importar reagentes para as nossas cia na gestdo”.
usinas térmicas, face a ligacdo da Ferrovia Tereza
Cristina com a regiéo carbonifera, temos no Porto de
Imbituba o parceiro ideal”.

Rafael Schneider, Sécio-Diretor
da Ethima Logistics

Marcelo Vargas Schlichting, Diretor
Administrativo e financeiro do Porto de
Imbituba

Fernando Zancan, Presidente da Associacdo

Brasileira do Carvao Mineral (ABCM)

\\é
N



06

Criciima, Setembro/2017

@ A4 Livreto ED 4 Para impressao.pdf 6 29/08/2017 22:39:11

CONTABILIDADE

O MUNDO DOS NEGOCIOS ~3

A NAO INCIDENCIA DE TRIBUTOS NA
EXPORTACAO

A formacdo de precos para a venda internacional deve atentar aos beneficios oferecidos

A alta carga tributaria no Brasil é
sem duvida o principal desafio
dos empresarios. Afinal, o pais tem
uma das maiores tributacbes do
mundo com o menor retorno em
servicos publicos. Entre as dezenas
de impostos cobrados em negocia-
¢Bes dentro do pais, para as exporta-
¢des, no entanto, a maioria deles
ndo é incidente, o que torna a venda
para o exterior um possivel caminho
de maior competitividade e resulta-
dos para o0 neg6cio como um todo.
De acordo com o contador Jean
Netto, dependendo do regime conté-
bil, da classificacdo fiscal e do estado
de origem, a reducdo pode chegar a
40% do valor negociado internamen-
te. “A venda de produtos para fora do
pais, em geral, ndo gera a cobranga de
PIS, COFINS, IPI e ICMS. Ou seja, todos
esses tributos sdo isentos na negocia-

¢céio de um produto entre a empresa
brasileira e uma com sede em outro
pais”, explica Netto.

O especialista ainda lembra que
alguns produtos podem estar
enquadrados em diferentes Regimes
Aduaneiros Especiais, o que pode
aumentar ainda mais os beneficios
de produtos exportados. Conforme
Netto, “um exemplo destes é o proprio
Drawback, que isenta ou suspende
tributos na importacdo de produtos
que serdo direcionados para a expor-
ta¢do”. Para tanto, lembra que é fun-
damental buscar um especialista
que possa dar o melhor direciona-
mento para cada caso.

Explicacdo
O “empurrdozinho” dado pelo
governo através da isencdo de

alguns impostos é explicado pelas

vantagens geradas ao pais por meio
do processo e, é claro, pela
conquista de mercados consumi-
dores. Conforme o economista e
professor Enio Coan, “com a expor-
tagdio, chegam aos cofres do Banco
Central moedas fortes, aumentando a
capacidade do pais de importar
aquilo que ndo produz”. O superavit

TRIBUTO
ICMS
1PI
PIS
COFINS
IRPJ
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MERCADO INTERNO
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gerado facilita, entdo, as operag¢des
comerciais com o mercado externo.

Além disso, a exportacdo promove
beneficios indiretos pelas exigéncias
dos paises consumidores. A indus-
tria se motiva a adequar o seu pro-
duto, melhora o processo produtivo
e as consequéncias sdo sentidas no
mercado interno também.

EXPORTAGAO
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ACOMODACAO CORRETA DOS PRODUTOS
PARA TRANSPORTE

Distribuicao do peso de acordo com a legislacao brasileira

pds a escolha do melhor forne-
cedor, as negociacdes de preco,
os calculos de cdmbio, a emissdo dos
documentos necessarios e tudo

mais que envolve o processo de
importacado, chega a hora de receber
a encomenda no Brasil. E o momen-
to de a transportadora rodoviaria
entrar em acdo. Neste estagio, mais
uma vez, todos os envolvidos no pro-
cesso precisam estar sincronizados
para que tudo aconteca da forma
correta e no horario ideal. Além da
logistica e da pontualidade alinhadas,
0 peso do material recebido esta
entre os itens cruciais para que o
trabalho seja finalizado com sucesso.

@

Vocé pode se perguntar: “Mas o
préprio contéiner ndo é escolhido na
origem para acomodar a mercadoria
da melhor forma?”. A resposta é sim.
Porém, quando se trata de importa-
¢do para o Brasil ha mais detalhes a
serem preparados. Conforme o dire-
tor operacional da Agillog Transpor-
tes, de lItajai, Leandro Coelho, a
legislacdo referente a pesagem dos
veiculos precisa ser conhecida e
colocada em pratica em detalhes,
pois, além de Peso Bruto Total (PBT),
elatambém leva em consideragdo os
pesos maximos por eixo de rodagem
no momento de transporte.

“Esse é um problema crénico nos
transportes rodovidrios de carga. £ um
entrave que prejudica muito as opera-
¢Ges em contéineres provindos do exte-
rior, onde, por sua vez, os profissionais
néo atendem essas legislacdes especifi-
cas do Brasil”, comenta.

Os impasses geralmente aconte-
cem, de acordo com Leandro,
porque a mercadoria é disposta no
contéiner e lacrado com lacres do
Exportador e Armador no pais de
origem seguindo as normas daquele

é fator primordial para importador e transportadora

territério. Em seguida, o material é
enviado ao porto de origem e, poste-
riormente, ao porto de descarga no
Brasil onde ndo é permitida a sua
abertura, exceto em ocasides em
que a Receita Federal Exige a verifica-
¢ao inloco.

Sem readequacoes

Apos a chegada no Brasil e a libera-
¢do do contéiner no Porto, ndo é per-
mitido que a transportadora tenha
acesso aos produtos para mudar a
sua disposicdo no espaco e, logo,
fazer a distribuicdo de peso. “Os
caminhdes sdo carregados da forma
como o produto é recebido, néo sendo
possivel checar se ele estd disposto da
maneira legal, ficando a incerteza no
transporte, principalmente, em conté-
ineres”, relata o diretor.

Tendo em vista tal impasse, ndo é
incomum que veiculos sejam para-
dos e notificados por conta do exces-
so de peso acomodado em algum
dos eixos do veiculo de transporte.
Conforme Coelho, quando aconte-
ce um caso de irregularidade cons-
tatada no momento da pesagem é

necessario que o proprio importador
faca a autoriza¢do para que a trans-
portadora abra o contéiner e movi-
mente os materiais.

“F expressamente proibida a aber-
tura durante todo trajeto. Nesses
casos o cliente é informado do pro-
blema para autorizar o acesso a
carga. Dependendo da situacdo é
necessdrio que outro caminhdo seja
chamado para servir de apoio no
momento de dispor os produtos da
maneira correta”, completa.

Outro fator que precisa ser consi-
derado é que o contéiner é uma em-
balagem e que possui peso significa-
tivo que deve ser acrescido ao peso
da carga para o calculo total.

Em caso de irregularidades,
multas podem ser aplicadas para o
importador e para a trans-
portadora. “A notificagéo é feita para
os dois e pode demorar algum tempo
para  ser  apresentada aos
envolvidos. Os valores variam de
acordo com o problema constatado,
podendo ser pelo peso total ou
sobrecarga de algum dos eixos”,
descreve.
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PORTO

POR QUE OS PORTOS

SEMPRE PRECISAM

EXPANDIR?

Com a tendéncia mundial de navios cada vez
Mmaiores, custo do frete internacional tende a
diminuir por causa da economia em escala

Comprimento do cais acostavel determina quantos navios podem

atracar simultaneamente.

No dia 27 de maio deste ano,
todos os olhares no Porto Itapoa
se voltaram para o Hyundai Loyalty,
0 maior navio porta-contéiner a
operar no Brasil, que atracara no
porto catarinense. O “gigante” mede
340 metros de comprimento - o
equivalente a linha lateral de trés
campos de futebol - e, por causa do
tamanho, s6 pode operar nos portos
que tenham infraestrutura suficiente
para recebe-lo. Mas para quem lida
com comércio internacional, qual a
relevancia na pratica de ter um siste-
ma portudrio apto a receber essas
embarcagdes gigantes? E por que os
portos precisam estar sempre em
expansao?

A primeira e mais 6bvia vantagem é
o custo. Um navio com capacidade
de transportar uma carga maior
ganha em eficiéncia. No caso de em-
barcacbes maiores que o Loyalty, o
beneficio é valido para rotas que nao
necessitem passar pelo Canal do
Panama, j& que as dimensdes do
navio nao lhe permitem entrar nas
eclusas e cruzar o pais da América
Central (o Loyalty, por exemplo, con-
segue utilizar o Canal do Panama
desde que entrou em operagdo o
terceiro dique, em 2015, com maior
capacidade).

Para os portos, a dimensao mais
relevante é a profundidade das
aguas no acesso ao cais, que deter-
mina qual o calado maximo das em-
barcagdes que podem atracar (cala-
do é a distancia entre a linha da agua
e 0 ponto mais baixo do navio).
Embora seja um fator natural, a pro-
fundidade pode ser ampliada por
meio de dragagens.

Geracao de riquezas

“Em relagéo aos canais de acesso, por
exemplo, um centimetro a mais de
calado nos navios significa carregar
oito contéineres, ou 100 toneladas a
mais. Se cada contéiner gera cerca de
US$ 3 mil em riquezas, na sua opera-
¢bo, estamos falando de US$ 24 mil
por centimetro submerso. Transfor-
mando isso em um metro de profundi-
dade, estamos falando de US$ 2,4
milhGes por navio”, calcula o diretor
operacional do Porto Itapoa, Sergni
Junior.

E por isso que a tendéncia mundial
é que os navios sejam cada vez maio-
res, o que exige dos portos investi-
mentos constantes em ampliacdo. “O
investimento na infraestrutura do pais
é imprescindivel para o crescimento da
economia. Um dos entraves, além das
rodovias e ferrovias para escoar as
cargas que chegam aos portos, é a ma-
nutengdo da profundidade dos canais
de acesso”, explica Sergni. Além da
profundidade, outro fator que confe-
re eficiéncia a logistica é o compri-
mento do cais acostavel. Ele determi-
na a quantidade e o tamanho dos
navios que podem estar atracados
simultaneamente num Terminal.

Acompanhando a tendéncia de
navios cada vez maiores na navega-
¢do mundial, o projeto de expansdo
do Porto Itapoa ja esta em andamen-
to, a primeira fase contempla mais
170 metros de pier e 100 mil metros
quadrados de pétio, com previsdo de
término em 2018. Até o final da
segunda fase, prevista para finalizar
em 2021, o Terminal tera capacidade
para movimentar 2 milhdes de TEUs
por ano e o cais passara de 630
metros de comprimento para 1.210
metros.
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ESCLARECENDO
O SISCOSERV

SISCOSERV ainda é um tema

complexo, por isso, O
MUNDO DOS NEGOCIOS lanca o
quadro “Esclarecendo o SISCO-
SERV”, com a possibilidade de in-
teracdo do leitor.

As perguntas podem ser envia-
das para o email imprensa@un-
g.com.br e serdo atendidas a
cada edicdo lancada. Nesta
edicdo, quem responde é o espe-
cialista Renato Barata Gomes.

PERGUNTA: Quem € a respon-
savel pela declaracéo dos ser-
vicos de frete internacional
nos processos de importagio
no SISCOSERV?

RESPOSTA: Desde o surgimento
do SISCOSERV e da criagdo dos
manuais de instru¢do dos langa-
mentos de compra de servicos
internacionais, a responsabilida-
de pelo lancamento do frete in-
ternacional sempre dividiu opini-
oes entre os players na cadeia de
importacdo, agente de carga e
importador, nos fretes interna-
cionais pagos no destino. Em
Santa Catarina, devido a alta inci-
déncia dos processos de impor-
tacdo por conta e ordem de ter-
ceiros, mais um player acaba
participando do processo - o ad-
quirente, aumentado ainda mais

Modelo de Importacao
Importagdo Direta

Importagdo para Revenda
Importagdo por Conta e Ordem

Importagdo por Encomenda

as duvidas quanto a responsabi-
lidade dos lancamentos do frete
internacional.

Durante um periodo, muitos
acreditavam que a responsabili-
dade era do agente de carga,
alegando que este comprava o
espago no navio dos armadores
e revendia ao seu cliente. J4 os
agentes de carga defendiam
que ndo eram oS reais contra-
tantes do frete e que, na verda-
de, operavam em nome de seus
contratantes.

Com o intuito de solucionar
este impasse, esta questdo foi
colocada em pauta na solugdo
de consulta n°® 23, e respondida
em publicagdo no dia 07 de
marco de 2016. A conclusdo
desta consulta publicada pela
Receita Federal seguiu o parecer
dos agentes de carga, enten-
dendo que eles atuam como in-
termediarios atuando em nome
de seus contratantes, importa-
dores, adquirentes ou enco-
mendantes, dependendo do
processo de importacdo. Desta
forma, a responsabilidade pelo
registro, de acordo com o en-
tendimento da RFB pode ser
descrito conforme o quadro
abaixo.

Responsabilidade pelo Registro
Importador
Importador
Adquirente

Encomendante
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